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Meer weten? 
Lees de studie  
“Hoe brengen we 
meer biodiversiteit  
in het landschap?”
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DENK VOORUIT EN ZORG VOOR BLIJVENDE IMPACT
 
Een project heeft pas echt impact als de resultaten behouden blijven. Denk van 
bij de start na over hoe je beheer, financiering en kennisdeling op lange termijn 
organiseert.

VERTREK VANUIT DE KENMERKEN VAN HET LANDSCHAP

KIES EEN GEPAST MEETSYSTEEM VOOR JOUW PROJECT

HOUD DEELNEMERS GEMOTIVEERD, VOOR, TIJDENS EN NA JE PROJECT BOUW EEN STERK NETWERK OP

Samenwerking versterkt je project. Gebruik je contacten met organisaties, beleids- 
makers en vrijwilligers om bruggen te bouwen. Door elkaar te ontmoeten en in 
gesprek te gaan, groeit wederzijds begrip en vertrouwen.

Hoe versterk je samenwerking?
 » Focus op wat verbindt, niet op de verschillen
 » Zoek gedeelde kansen met partnerorganisaties
 » Neem als projectregisseur een actieve, verbindende rol op
 » Breid je netwerk actief uit. Bekijk bijvoorbeeld of je je project kan  

koppelen aan educatieve doelstellingen
 » Investeer tijd in informele momenten: netwerken groeien door contact
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Het project ‘Vogelvriendelijk boeren’ van Inagro ondersteunt veelbelovende maatregelen voor akker- 
en weidevogels zoals patrijs, geelgors en kievit, met een landbouwgerichte en regio-specifieke aanpak 
in West-Vlaanderen. Landbouwers en experten kwamen regelmatig samen om kennis te delen op een 
informele manier. Eén op één gesprekken tussen landbouwers en experten en regelmatige communicatie 
via nieuwsbrieven, video’s en social media hielden de betrokkenheid hoog.

In het project ‘Markante Vennen op de Steilrand’ van Regionaal Landschap 
De Voorkempen werden eigenaars van vennen bewust gemaakt van het 
belang van de typisch Kempische waterpartijen. Ze kregen begeleiding bij her-
stelwerken. Door de bredere landschapscontext te tonen en de voordelen voor 
biodiversiteit én eigenaars te benadrukken, groeide de betrokkenheid en het 
draagvlak voor natuurbehoud.

Biodiversiteit versterken vraagt meer dan losse ingrepen per perceel. Succes-
volle projecten sluiten aan bij het landschap, de lokale natuurverbindingen 
en de behoeften van grondeigenaars en landbeheerders. Als landbeheerders 
hun inspanningen coördineren, vergroot de positieve impact op de biodiversi-
teit en de landschapskwaliteit.   

Wat maakt het verschil?
 » Een landschapsanalyse brengt kansen en 

uitdagingen in kaart
 » Inventarisaties tonen welke soorten en 

habitats aanwezig zijn
 » Een stakeholderanalyse meet de betrok-

kenheid van de buurt
 » Een soortenportret geeft inzicht in de 

noden van specifieke soorten

Het project ‘Agro-ecologische granen voor brood, bier, biodiversiteit en bodem’ 
van Regionaal Landschap Zuid-Hageland bracht landbouwers, verwerkers en  
consumenten dichter bij elkaar. Boeren schakelden over op agro-ecologische 
teelten, terwijl verwerkers gestimuleerd werden om met lokale granen te werken. 
Consumenten kregen inzicht in de herkomst en ecologische waarde van hun brood, 
wat het bewustzijn en de betrokkenheid vergrootte.

Biodiversiteit en landschapskwaliteit veranderen langzaam, terwijl projecten 
vaak kort lopen. Regelmatig meten binnen een korte termijn levert daarom 
weinig inzicht op. Wat wél werkt, is een nulmeting als startpunt voor  
toekomstige monitoring.

Voor het project ‘Klimaatneutrale 
bedrijven dankzij koolstofopslag in 
boslandbouwvan Bos+ werden op vijf 
landbouwbedrijven landbouwgewas-
sen en/of veeteelt gecombineerd met 
de aanplant van bomen. Burgers en 
bedrijven die hun CO2-uitstoot wilden 
compenseren, konden investeren, waar-
door de betrokken landbouwers een 
vergoeding kregen voor de gemaakte 
kosten. Een van de landbouwbedrijven 
nam die fondsenwerving op binnen de 
reguliere werking. 

Hoe zorg je voor duurzame voortzetting 
van je project?

 » Neem beheer en opvolging op in de 
werking van een bestaande organi-
satie

 » Onderzoek subsidieopties, zoals 
LEADER, voor opschaling van succes-
volle innovaties

 » Werk samen met bedrijven of 
privépartners voor extra financiering

 » Overweeg crowdfunding of fond-
senwerving om middelen te blijven 
genereren

 » Ontwikkel verdien- 
modellen via eco- 
toerisme, educatie of  
lokale producten

In het project ‘ Houtig Erfgoed Houtland’ van Regionaal Land-
schap Houtland en Polders screenden speciaal opgeleide vrijwil-
ligers potentieel levend erfgoed. Vervolgens deden professionals 
een gedetailleerde waardebepaling, met de hulp van de dienst 
Onroerend Erfgoed. Zo werd monitoring efficiënt en breed gedra-
gen aangepakt.

Slim meten? Let hierop!
 » Kies indicatoren die écht iets zeggen (bv. 

niet enkel aantal meters houtkant, maar 
ook de soortensamenstelling)

 » Bekijk of bestaande databanken, zoals 
die van INBO of waarnemingen.be, al 
nuttige data bevatten

 » Betrek burgers, studenten of weten-
schappers via citizen science of andere 
hybride werkvormen

 » Denk na over hoe je monitoring ook  
op private  
eigendommen  
kan opvolgen
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Mensen engageren zich voor biodiversiteit als ze weten waarom dat belangrijk is 
en hoe ze kunnen bijdragen. Blijf hen motiveren – vóór, tijdens en na een project. 
Dat vraagt inspanning, maar loont op lange termijn.

Hoe betrek je deelnemers blijvend?
 » Persoonlijk contact: keukentafelgesprekken, terreinbezoeken
 » Herhaalde contactmomenten via verschillende kanalen
 » Praktijkgerichte aanpak: samen zien, leren en doen
 » Inspelen op het perspectief van de doelgroep, ruimte voor vragen
 » Resultaten zichtbaar maken: trots creëert nieuwe deelnemers


